Charakterystyka rynku słodyczy w Polsce
Rynek słodyczy w Polsce wykazuje duże perspektywy, dlatego też postanowiliśmy prowadzić na ten rynek nowy produkt – baton marchewkowy „MARCHEWKOWE POLE”. 
Systematycznie zwiększa się udział wydatków na słodycze w budżecie domowym Polaków. Średnio 33 % Polaków deklaruje, że kupuje czekoladowe batony raz w tygodniu a ponad 60 % raz w miesiącu. Co daje doskonałe perspektywy dla rozwoju tego rynku.



Spożycie wyrobów czekoladowych od 1998 roku do 2002 w niewielkim stopniu spadało. W 2002 roku nastąpił przełom i od tego czasu można zaobserwować intensywny wzrost spożycia wyrobów czekoladowych. W 2005 roku było to 5,7 kg/osobę. 



Mimo iż spożycie słodyczy w Polsce systematycznie rośnie, wciąż jest dużo niższe od krajów Europy Zachodniej. 
Spożycie wyrobów czekoladowych w kg/osobę w 2005 r.
	Kraj
	Wielkość spożycia w kg / osobę

	Polska
	5,7

	Niemcy
	8,6

	Wielka Brytania
	9,4


Spożycie cukierków w kg/osobę w 2005 r.
	Kraj
	Wielkość spożycia w kg / osobę

	Polska
	2,2

	Niemcy
	4

	Wielka Brytania
	4,2

	Finlandia
	6,2


Stanowi to doskonałe pole do rozwoju tych kategorii.
Rynek słodyczy w Polsce wg danych AC Nielsen jest szacowany na 4,23 mld PLN oraz 174tys. ton. Od 1995 roku obserwuje się intensywny wzrost produkcji na tym rynku.
Wielkość sprzedaży wyrobów czekoladowych w Polsce w tys. ton
	Lata
	1995
	2000
	2001
	2002
	2003
	2005

	Wielkość sprzedaży w tys. ton
	49,9
	112
	124
	121
	133
	174


W okresie luty 2004 - styczeń 2005 rynek porównując do analogicznego okresu rok wcześniej, zanotował 9% dynamikę przyrostu w ujęciu wartościowym oraz 5% w ujęciu ilościowym. 
Największy wzrost można zaobserwować właśnie na rynku batonów (o 20%) i cukierków z lizakami (o 21%).

	Polska
	Luty 03-styczeń 04
	Luty 04 – styczeń 05
	dynamika

	Wartość sprzedaży rynku słodyczy w mln PLN
	3900
	4236
	9%

	Ciastka
	638
	599
	-6%

	Tabliczki czekolady
	766
	807
	5%

	Batony
	561
	674
	20%

	Bite sizes
	92
	92
	0%

	Cukierki z lizakami
	707
	855
	21%

	Praliny
	608
	658
	8%

	Wafle
	525
	549
	4%


